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Analiza rumuńskiego rynku sprzedaży detalicznej
Dziesięć największych rumuńskich miast, pod względem ilości mieszkańców, jest miejscem do rywalizacji dla międzynarodowych sieci sprzedaży detalicznej. 
W Rumunii działa 12 międzynarodowych sieci sprzedaży detalicznej, które łącznie posiadają ponad 700 sklepów, supermarketów, hipermarketów; co stanowi połowę łącznej ilości sklepów działających na terenie kraju. 
Z punktu widzenia zaludnienia kraju, 10 poniżej analizowanych rumuńskich miast stanowi jedynie 20% łącznej ludności.
 Na terenie Rumuni działa 1400 nowoczesnych sklepów sprzedaży detalicznej, z czego prawie 1/3 mieści się w stolicy kraju. Średnie miesięczne wynagrodzenie w Bukareszcie jest o 20% większe niż w innych miastach, zaś poziom  bezrobocia w skali krajowej, jest zaliczany do jednego z najniższych. 
Wg. danych rynkowych, każda z 6 dzielnic stolicy jest większa od jakiegokolwiek innego rumuńskiego miasta.
10 największych miast w Rumunii i ich sieć sprzedaży detalicznej.
	
	Jassy
	Kluż
	Timisoara
	Braszów
	Oradea
	Krajowa
	Ploiesti
	Konstanca
	Gałacz
	Bukareszt

	PROFI[footnoteRef:1] [1:  PROFI Rom- należy do polskiego funduszu inwestycji ENETRPRISE INVESTORS.] 


	7
	15
	9
	7
	5
	3
	7
	9
	4
	26

	Lidl

	6
	5
	5
	4
	2
	3
	3
	3
	3
	19

	Carrefour Total[footnoteRef:2] [2:  Carrefour Total- w jego skład wchodzą: hipermarkety, supermarkety oraz sklepy sprzedaży miejskiej.] 


	5
	4
	3
	14
	3
	1
	4
	7
	6
	44

	Kaufland

	4
	4
	3
	1
	3
	2
	3
	2
	3
	8

	Billa

	3
	2
	3
	4
	1
	1
	1
	3
	3
	10

	Metro Cash & Carry

	1
	2
	2
	2
	1
	1
	1
	2
	1
	5

	Selgros Cash & Carry

	1
	1
	2
	1
	1
	1
	1
	2
	1
	4

	Auchan

	1
	1
	3
	1
	1
	2
	1
	2
	1
	7

	Cora

	0
	1
	0
	0
	0
	0
	1
	2
	0
	4

	Real

	0
	0
	0
	0
	1
	0
	0
	1
	0
	0

	Penny Market oraz XXL Mega Discount

	
0
	
0
	
3
	
2
	
3
	
1
	
2
	
1
	
4
	
6

	Mega Image

	0
	0
	0
	10
	0
	0
	3
	9
	0
	275

	
OGÓŁEM

	
28
	
36
	
32
	
46
	
21
	
15
	
27
	
43
	
26
	
408



Ewolucja ilości sklepów sprzedaży detalicznej w Rumunii od 2008 do 2014 roku.

Dla przypomnienia: międzynarodowe sieci sprzedaży detalicznej oficjalnie rozpoczęły swoją działalność w Rumunii w 1996 roku. Początkowo były to sklepy typu cash & carry oraz hipermarkety. Obecnie, w Rumunii działają wszystkie formy nowoczesnej sprzedaży detalicznej, również e-sklepy.
Sklepy sprzedaży detalicznej typu discount jak: Lidl, Penny stanowią jedynie 14% rumuńskiego rynku. W innych krajach europejskich ilość tego typu sklepów jest o wiele większa. Dla przykładu: w Polsce stanowią 25% rynku, w Niemczech 39%, zaś w Austrii 30%.
WPHI Bukareszt, listopad 2014 roku.






































	


Polonia w Rumunii


Według spisu z 2002 r. mniejszość polska w Rumunii szacowana była na 3559 osób. Język polski jako ojczysty zadeklarowało wówczas w Rumunii 2690 osób, z czego 2188 w województwie Suczawa. Związek Polaków w Rumunii szacował natomiast, że Polaków w Rumunii jest co najmniej dwa razy tyle. Nieoficjalne rezultaty najnowszego spisu powszechnego (2011 r.) wykazują 2583 osoby polskiego pochodzenia, w tym 1909 w woj. Suczawa, co oznaczałoby widoczny spadek liczebności Polonii.
Główne skupisko ludności pochodzenia polskiego mieści się w województwie Suczawa (południowa część historycznej Bukowiny), stanowią go m.in. miejscowości Nowy Sołoniec (Solonetu Nou), Plesza (Plesa) i Pojana Mikuli (Poiana Micului), gdzie Polacy stanowią etniczną większość. Mimo życia od kilku pokoleń na ziemiach rumuńskich ludność ta zachowała odrębność językową, obyczajową i narodową. Pozostałe większe ośrodki to: Bukareszt, Jassy i Konstanca, gdzie Polacy to głównie przedstawiciele inteligencji.

Jedyną organizacją zrzeszającą polską mniejszość jest Związek Polaków w Rumunii. Zorganizowany w 1946 r. w Bukareszcie zjazd organizacji polonijnych powołał do życia nową organizację, „Dom Polski”, która do maja 1947 r. w 19 oddziałach terenowych skupiała ponad 5 tys. członków. W latach 1950–1953 rozwiązano w Rumunii wszystkie organizacje mniejszości narodowych, w tym także „Dom Polski”, a budynek „Domu Polskiego” w Suczawie został skonfiskowany i upaństwowiony. W 1990 r. reaktywowano organizację polskiej mniejszości narodowej w Rumunii z zachowaniem historycznej nazwy. Obecnie działa 14 oddziałów, najliczniejsze i najbardziej aktywne w rejonie Suczawy i w Bukareszcie. 

Polacy mieszkający w Rumunii mają status mniejszości narodowej. Ustawodawstwo rumuńskie zapewnia im wszelkie przywileje wynikające z uregulowań Konwencji Ramowej Rady Europy o ochronie mniejszości narodowych uchwalonej w Strasburgu 1 lutego 1995 r. W zakresie umów dwustronnych podstawowe znaczenie ma podpisany w Bukareszcie 25 stycznia 1993 r. Traktat między Rzecząpospolitą Polską a Rumunią o przyjaznych stosunkach i współpracy. Polska mniejszość może bez utrudnień kultywować język, tradycje, dziedzictwo kulturowe i religię. Swoje opinie polskie środowisko może swobodnie wyrażać na łamach czasopisma „Polonus”. Zagwarantowane jest rzeczywiste uczestnictwo w życiu kulturalnym, społecznym, gospodarczym i publicznym. W parlamencie rumuńskim interesy polskiej społeczności są reprezentowane przez posła Gerwazego Longhera (wybranego na swoją III kadencję w grudniu 2012 r.). Na Bukowinie Związek Polaków w Rumunii wraz z władzami oświatowymi realizują wspólnie program nauczania języka polskiego jako ojczystego na poziomie przedszkolnym oraz szkolnym (szkolnictwo podstawowe i średnie, w tym jedna dwujęzyczna klasa licealna - z częściowo polskim językiem wykładowym).

Z pomocą funduszy pochodzących z polskiego budżetu udało się w ostatnich latach zrealizować w „polskich” wsiach na Bukowinie szereg inwestycji w infrastrukturę, szkoły i Domy Polskie.

Współpraca Ambasady RP ze środowiskiem polonijnym koncentruje się wokół:
– Wspierania oświaty polonijnej poprzez poszerzanie dostępu do nauczania polonijnego, aktywizację młodego pokolenia i pogłębianie jego związków z Polską, co ma prowadzić do poprawy perspektyw ludzi młodych i podniesienia rangi miejscowej Polonii w kraju zamieszkania. Kompleksowe działania obejmują m.in. doposażanie placówek oświatowych, wspieranie nauki języka polskiego, konkursów i olimpiad tematycznych, edukacyjnych zajęć pozaszkolnych, warsztatów translatorskich dla młodzieży i szkoleń metodycznych dla miejscowych nauczycieli języka polskiego i wychowawców przedszkolnych, a także współpracę przy rekrutacji na studia w Polsce i koordynację pomocy stypendialnej dla młodzieży studiującej w Rumunii.
– Pomocy socjalnej udzielanej osobom starszym, chorym i znajdującym się w trudnej sytuacji materialnej.

Polonia w Rumunii praktycznie nie prowadzi szerszej działalności gospodarczej i nie ma związków biznesowych z Polską. W większości wypadków zajmuje się tradycyjną działalnością rolną oraz w niedużym stopniu rękodzielnictwem ludowym. Młodsze, lepiej wykształcone pokolenie asymiluje się z ludnością rumuńską podejmując pracę w przedsiębiorstwach i instytucjach rumuńskich. Od momentu wejścia Rumunii do UE, duża część tej grupy wyjechała za granicę, głównie do krajów Europy Zachodniej.  


WPHI Bukareszt



























Polsko – rumuńska wymiana handlowa po 9 miesiącach 2014 roku

Wg. polskich danych statystycznych [footnoteRef:3]polsko-rumuńska wymiana handlowa w okresie od stycznia do września 2014 r. wyniosła 2778,9 mln EUR, co stanowiło wzrost o 9,6% w porównaniu z tym samym okresem ubiegłego roku. [3:  Insigos MG] 

We wspomnianym okresie polski eksport na rynek rumuński wyniósł 1841,7 mln EUR ( wzrost o 8 %), a polski import osiągnął wartość 937,3 mln EUR ( wzrost o 12,8 %).
W pierwszych 9 miesiącach 2014 r. w wymianie handlowej z Rumunią, Polska zanotowała dodatnie saldo w wysokości 904,4 mln EUR.
Wg. poszczególnych sekcji CN w polskim eksporcie do Rumunii dominowały urządzenia mechaniczne, wyroby z metali nieszlachetnych, pojazdy oraz tworzywa sztuczne i wyrobyz tych tworzyw oraz kauczuk.
Z kolei w imporcie dominowały urządzenia mechaniczne i elektryczne, wyroby z metali nieszlachetnych, pojazdy, materiały i wyroby włókiennicze oraz tworzywa sztuczne i wyroby z nich.
W obrotach towarowych Polski z Rumunią największy udział w okresie I - IX 2014 r. w eksporcie miały następujące grupy towarowe:
0. Urządzenia mechaniczne i elektryczne; do rejestracji i odbioru dźwięku – 349,4 mln EUR
1. Wyroby nieszlachetne i wyroby z metali nieszlachetnych – 198,1 mln EUR
2. Pojazdy, statki powietrzne, jednostki pływające  – 175,1 mln EUR
3. Tworzywa sztuczne i wyroby z nich; kauczuk i wyroby – 172,4 mln EUR
4. Gotowe art. spożywcze; napoje bezalkohol., alkohol i ocet; tytoń – 167,9 mln EUR
W obrotach towarowych Polski z Rumunią największy udział w imporcie miały następujące grupy towarowe:
1. Urządzenia mechaniczne i elektryczne; do rejestracji i odbioru dźwięku – 225 mln EUR 
1. Pojazdy, samoloty, statki – 144,7 mln EUR 
2. Wyroby nieszlachetne i wyroby z metali nieszlachetnych  – 130,9 mln EUR    
3. Materialy i wyroby włókiennicze – 99,2 mln EUR
4. Tworzywa sztuczne i wyroby z nich; kauczuk i wyroby z kauczuku – 84,8 mln EUR 



Przegląd rumuńskiej gospodarki w latach 2000 – 2014

Z okazji tegorocznych wyborów prezydenckich, których II tura odbędzie się w dniu 16 listopada br. analitycy z „Ziarul Financiar” dokonali retrospektywy przemian gospodarki jakie nastąpiły w Rumunii od 2000 do 20104 roku.
Główne wskaźniki gospodarki i jej zmiany  w latach wyborów prezydenckich
tj. w 2000, 2004, 2009 oraz 2014 roku.

	Wskaźniki referencyjne
	2000
	2004
	2009
	2014

	PKB w mld Euro
	40,3
	60,8
	118
	150

	Wartość wzrostu gospodarki w roku wyborczym w %
	2,1
	8,5
	-6,6
	2,2

	Zadłużenie łącznie w mld Euro
	B/D
	21,5
	78,6
	96,7

	Zadłużenie publiczne w mld Euro
	11,1
	17,6
	64,2
	61

	Eksport w mld Euro
	11,2
	18,9
	29
	50

	Wartość BIZ w roku wyborczym w mld Euro
	1,1
	5,4
	3,5
	2

	Średnie wynagrodzenie netto w Lei
	213
	598
	1.361
	1.700

	Kurs walutowy Lei/Euro
	1,99
	4,05
	4,23
	4,41

	Inflacja w %
	40,4
	9,3
	4,7
	2,2

	Oprocentowanie pożyczek w walucie Euro w %
	B/D
	8,1
	5,9
	4,4

	Oprocentowanie pożyczek w walucie krajowej Lei w %
	49
	25
	9,7
	7,2

	Oprocentowanie polityki pieniężnej w %
	35
	17
	8
	3

	Wolumen zatwierdzonych kredytów w mld Lei
	0,4
	7,4
	80
	92

	Wolumen zatwierdzonych kredytów w Euro ( mld Lei)
	4,4
	25
	120
	121

	Grudniowe wskaźniki giełdowe BET w punktach
	543
	4.068
	4.661
	6.990

	Cena paliwa w Lei/litr
	1,13
	2,57
	3,75
	6

	Obroty firmy z roku wyborczego- największe – w mld Lei
	OMV
5,2
	OMV
8,6
	OMV
12,8
	DACIA
(dane z 20132 roku)
18,4

	Produkcja fabryki DACIA w sztukach
	55.000
	95.000
	296.000
	320.000

	Sprzedaż nowych samochodów w sztukach
	66.000
	145.000
	130.000
	70.000

	Produkcja stali w mln ton
	4,6
	6
	2,7
	3

	Ilość sklepów tzw. nowoczesnej sprzedaży detalicznej
	20
	117
	570
	1.500

	Ilość galerii handlowych
	3
	9
	76
	106

	Łączny metraż biurowy tzw. Klasy A w m2 
	94.000
	230.000
	1.2000.000
	2.100 000

	Średnia cena 2-u pokojowego mieszkania w Euro
	7.000
	35.000
	75.000
	60.000

	Łączna ilość km autostrad
	113
	228
	303
	700

	Sprzedaż leków w mln Euro
	473
	960
	1.900
	2.700

	% wyposażenia domów w telefony komórkowe 
	3,7
	31,5
	78,6
	90

	Kandydaci na Prezydenta Rumunii i ich ostateczne wyniki 
	Ion ILIESCU z 57,5%
 Corneliu Vadim TUDOR z 33,1%
	Traian BASESCU z 55,2%
Adrian NASTASE z 48,7 %
	Traian BASESCU z 58 %
Mircea GEONA z 49,6%
	Victor PONTA


Klaus IOHANIS

	Daty wyborów prezydenckich
	26 listopada i 10 grudnia 2000 roku
	28 listopada i 12 grudnia 2004 roku
	22 listopada i 6 grudnia 2009
	2 i 16 listopada 201 roku

	Partie polityczne, organizatorzy wyborów prezydenckich
	CDR[footnoteRef:4] (główne partie to PNTCD[footnoteRef:5] i PNL[footnoteRef:6]) oraz PD[footnoteRef:7], która była partią rządzącą [4:  CDR-Conventia Democrata din Romania – Konwencja Demokratyczna Rumunii.]  [5:  PNTCD- Partidul National Taranesc Crestin-Democrat - Stronnictwo Narodowe Partia Chrześcijańsko-Demokratyczna.]  [6:  PNL- Partidul National  Liberal- Partia Narodowo-Liberalna]  [7:  PD- Partidul Democrat - Partia Demokratyczna.] 

	PSD[footnoteRef:8] [8:  PSD-Partidul Social Democrat - Partia Socjaldemokratyczna.] 

	PDL[footnoteRef:9] [9:  PDL-Partidul Democrat Liberal - Partia Liberalno-Demokratyczna .] 

	PSD
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Rumuńska wymiana handlowa artykułami rolno-spożywczymi.
EUROSTAT podał dane statystyczne dotyczące rumuńskiego eksportu / importu oraz deficytu / nadwyżki w międzynarodowym handlu produktami rolno spożywczymi- dane z okresu 2005-2013 oraz I półrocze 2014 roku.

Rumuński eksport / import produktów rolno spożywczych- dane w mln Euro.



W okresie ostatnich 10-u lat, rumuński eksport artykułów rolno-spożywczych wzrósł siedmiokrotnie. 61% rumuńskiego eksportu stanowią:
· Pszenica, jęczmień, kukurydza, 
· Nasiona słonecznika i rzepaku,
· Owce i cielęta – żywe.
Deficyt/ nadwyżka w handlu produktami rolno spożywczymi – dane w mln Euro.


Główne produkty rolno spożywcze importowane do Rumunii w I półroczu 2014 roku- klasyfikacji z perspektywy wartości importu.
	Lp.
	Kategoria produktu
	Wartość w mln Euro

	1
	Mięso
	293

	2
	Pasze
	218

	3
	Owoce
	198

	4
	Inne wyroby spożywcze
	183

	5
	Wyroby mleczarskie, jajka, miód
	176

	6
	Nasiona oleiste 
	173

	7
	Tytoń
	158

	8
	Produkty zbożowe
	152

	9
	Zboża
	128

	10
	Cukier i wyroby cukiernicze
	125



Główne produkty rolno spożywcze eksportowane z Rumunii w I półroczu 2014 roku- klasyfikacji z perspektywy wartości eksportu.
	Lp.
	Kategoria produktu
	Wartość w mln Euro

	1
	Zboża 
	888

	2
	Tytoń 
	388

	3
	Nasiona oleiste 
	353

	4
	Żywe zwierzęta
	206

	5
	Mięso 
	125

	6
	Pasze 
	106

	7
	Wyroby mleczarskie, jajka, miód
	91,8

	8
	Inne wyroby spożywcze 
	71

	9
	Produkty zbożowe
	67

	10
	Napoje
	67



Rolnictwo osiągnęło w roku 2013 roku obroty handlowe o łącznej wartości 18 mld Euro, zaś przemysł spożywczy wniósł do gospodarki kraju dodatkowe 9 mld Euro.

Rumunia, w ogólnej klasyfikacji państw europejskich znalazła się w roku ubiegłym na II miejscu w produkcji kukurydzy, na V miejscu w produkcji pszenicy, na I miejscu w produkcji słonecznika oraz w pierwszej dziesiątce w produkcji nasion rzepaku.



WPHI Bukareszt – listopad 2014 roku.


Branża kosmetyczna - RUMUNIA


Rynek kosmetyczny w Rumunii perspektywicznym i od dłuższego przedstawia znaczną tendencję wzrostową. Pomimo kryzysu ekonomicznego, który nastąpił w 2008 roku nie doszło do jego znacznego załamania. Wartość tego rynku w 2010r. wynosiła 700 mln EUR, a w 2013 roku osiągnął on już wartość ok. 1 mld EUR milionów EUR (wyniki podane przez Euromonitor),
z przewidywaną tendencją wzrostową do 1, 2 mld EUR w 2015 roku oraz 2, 2 mld EUR w roku 2020.  Euromonitor  podkreśla, że jest to rynek, który jest w stanie utrzymać się na stałym, dość wysokim poziomie oraz rozwijać się szybko w najbliższych latach, ze względu na coraz większą różnorodność oferty produktów i konkurencyjne ceny. 

W roku 2013 wydatki na kosmetyki i produkty do pielęgnacji urody wyniosły w Rumunii ok. 1 mld EUR, z czego większość ok. 200 mln stanowił rynek perfum oraz produktów do pielęgnacji skóry - 201 mln EUR, z kolei rynek dezodorantów to ok. 80 mln, kosmetyki do kąpieli i pod prysznic to ok. 100 mln EUR[footnoteRef:10]. Przeciętny obywatel Rumunii wydaje w miesiącu na produkty kosmetyczne średnio 18 Lei czyli około 4 EUR. Obywatelka Rumunii wydaje o wiele więcej niż mężczyzna. Rynek kosmetyków męskich jest w tzw. początkowej fazie rozwoju. 20% całego tego rynku stanowią produkty do pielęgnacji skóry i perfumy. Zaobserwować można, typową dla gospodarek okresu transformacji, tendencję stopniowego wzrostu wymagań w stosunku do jakości  używanych kosmetyków oraz większego zapotrzebowania na kosmetyki luksusowe. [10:  Dane z ZF, 20.05.2014r.] 


Rumuński rynek kosmetyków zdominowany jest przede wszystkim przez producentów międzynarodowych. Tylko niewielu rumuńskim wytwórcom udaje się nawiązać równorzędną rywalizacje z największymi korporacjami i dotyczy to tylko niektórych segmentów rynku. Najmocniejszą pozycję na rumuńskim rynku mają takie firmy jak: Avon Cosmetics Romania SRL, Procter & Gamble Marketing SRL oraz L'Oreal Romania SRL. Lokalni producenci, nie dysponujący tak dużymi środkami finansowymi na kampanie promocyjne, badania oraz na modernizację technologii produkcji, nie wytrzymują tak dużej konkurencji. Największe rumuńskie firmy z branży kosmetycznej to: Farmec, Gerocossen, Elmiplant, Gerovital. Jednakże na rynku kosmetyków do pielęgnacji twarzy przewagę mają firmy rumuńskie, głównie ze względu na konkurencyjność cenową swoich produktów. Największym producentem rumuńskim jest firma FARMEC z Kluż Napoka. Obecnie firma oferuje ponad 400 produktów kosmetycznych. W kraju posiada 21,8 proc. udziałów w kategorii pielęgnacji twarzy, 26,9 proc. w kategorii oczyszczania twarzy (za firmą Nielsen) oraz 28,8 proc. w kategorii pielęgnacji włosów (także za firmą Nielsen).

O ostatnim czasie polska firma kosmetyczna INGLOT otworzyła kilka swoich sklepów 
w Bukareszcie. Co roku we wrześniu na terenach wystawowych ROMEXPO w Bukareszcie odbywają się międzynarodowe targi branży kosmetycznej COSMETICS BEAUTY, w których uczestniczą znane międzynarodowe firmy oraz lokalni producenci. W targach uczestniczą także firmy polskie, zarówno producenci, jak i dystrybutorzy szerokiej gamy kosmetyków. 







Analiza rumuńskiego rynku zużycia wyrobów kosmetycznych dokonana przez EUROMONITOR - dane z 2013 roku w mln Lei [footnoteRef:11]. [11:  Dane z ZF, 9.10.2014r.] 
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Deficyt / nadwyżka w handlu międzynarodowym Rumunii wyrobów rolno spożywczych.	2005	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	I półrocze 2014	-1348	-1570	-2215	-2178	-1580	-807	-425	-745	335	-231	Podział wydatków na  wyroby kosmetyczne w Rumunii w 2013 roku w mln Lei.
Podział wydatków na  wyroby kosmetyczne w Rumunii w 2013 roku w mln Lei.	
Produkty do pielęgnacji skóry	Perfumy	Produkty do pielęgnacji włosów	Produkty do makijażu	Produkty do mycia ciała	Dezodoranty	Produkty dla mężczyzn	Produkty do pielęgnacji jamy ustnej	Pielęgnacyjne komplety kosmetyczne	Produkty do opalania	Produkty dla dzieci	Produkty do epilacji	890.4	885.5	588.5	547.9	434.7	370	340.3	234.2	78	46.6	45.3	18.899999999999999	



Ilość sklepów sprzedaży detalicznej w Rumunii.	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	450	570	691	833	997	1249	1400	Import Rumunii w mln Euro.	
2005	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	I półrocze 2014	2021	2424	337	4340	3821	3917	4445	4786	4961	2497	Eksport Rumunii w mln Euro.	2005	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	I półrocze 2014	673	854	1122	2161	2241	3110	4019	4041	4961	2266	WPHI Bukareszt
1

